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Bewegte Bilder

In der Essener Messehalle drehte sich

Bl Digital Signage - irgendwie geht ei-
nem dieser Begriff immer noch schwierig iiber
die Lippen. Dabei meint er im Grunde nichts
anderes als digitale (Werbe-)Displays oder
korrekter ausgedriickt: audiovisuelle Infor-
mationssysteme, deren Inhalte programmge-
steuert oder manuell zusammengestellt auf
Flachbildschirmen gezeigt werden. Fast unbe-
merkt sind sie Teil unseres Alltags geworden
und werden zunehmend auch im Rahmen des
POS-Marketings im Handel eingesetzt, um die
Kunden zu informieren, zu unterhalten und
bestimmte Produkte oder Dienstleistungen zu
bewerben.

Anfang Mai fand in Essen die Messe Digital
Signage Expo in Kombination mit der Kiosk
Europe Expo statt, auf der 150 Aussteller ihre
DS-Lésungen sowie Kiosksysteme prasentier-
ten. Zu letzteren gehdren alle Arten von SB-
Terminals, an denen die Kunden z.B. mit Hilfe
von Touchscreens selbst aktiv werden kénnen.
Da diese Form der Interaktion inzwischen
auch immer haufiger bei Digital-Signage-
Ldsungen integriert wird, wird eine eindeutige
Trennung zwischen beiden Systemen, wie Jens
Schindler betonte, zukiinftig immer schwieri-
ger. Der Geschaftsfiihrer des Messeveranstal-
ters hf media & events, Cambridge, flihrte
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weiter aus, dass aufgrund der technischen
Weiterentwicklung die Einstiegsinvestitionen
im Bereich Digital Signage riicklaufig seien.

Immer mehr Anbieter stellen sich auf mittel-
standische Unternehmen mit begrenzten Wer-
bebudgets ein und bieten kostengiinstige
Losungen an, die den Einstieg in digitale Wer-
bemedien erméglichen. Dazu gehort z.B. das
Unternehmen Impuls TV aus Vacha, das Di-
gital-Signage-Stelen mit Funktechnik auch
auf Mietbasis mit flexiblen Laufzeiten anbie-
tet. Dazu schniiren sie auch das komplette
Dienstleistungspaket von der Konzeption
tiber das Content-Arrangement mit ent-
sprechender Software bis hin zur Uberwa-
chung und Auswertung des Digital-Signage-
Mediums.

So ein 'Rundum-sorglos-Paket’, mit dem den
Kunden die Angst vor zu groBer technischer
Komplexitat genommen werden soll, bieten
immer mehr Fullservice-Agenturen an. Dazu
gehoren z.B. Videro aus Gronau, der fiir den
Herrenmodefilialisten Engbers eine Instore-
TV-Losung realisiert hat, die Aachener Agen-
tur Seen Media, die fiir Galeria Kaufhof
und Schuhfilialist Roland in Sachen Digital
Signage aktiv ist, sowie Netvico aus Stuttgart.

Wéhrend der Fashion Week
im Frithjahr wurden auf den
Digital-Signage-Stelen bei
P&C in Disseldorf und
Berlin Fashionvideos gezeigt.
(Bild: Netvico, Stuttgart)

Interessante Blickfange waren die
Lichtwande von Netvico, Stuttgart, in der
Berliner P&C-Filiale TauentzienstraRe.

Die schwabischen Spezialisten fiir digitale
Kommunikation hatten wahrend der diesjah-
rigen Fashion Week fiir ihren langjahrigen
Kunden P&C im Disseldorfer Haupthaus so-
wie in einer Berliner Filiale jeweils ein auf-
wandiges Multimedia-Ensemble realisiert
(s. Bild). AuBerdem waren sie mit den fir
Sport Scheck entwickelten POS-Bestelltermi-
nals fiir den Digital Signage Award 2009 no-
miniert, der im Rahmen der Essener Messe
vom Verband POPAI Deutschland verliehen
wurde. Zu den Nominierungen zéhlte u.a.
auch die DS-Losung, die die Hamburger
Agentur Mood Media fiir die Deichmann-
Gruppe entwickelt hat. UL




